关于产教融合教育服务采购项目市场调查函
我单位根据教学科研需要，需进行包装艺术设计专业、电子商务专业、网络营销与直播电商专业、大数据与会计专业产教融合教育服务采购，现就该项目向各相关供应商进行市场调查。
一、项目基本情况
1.项目名称：2026年产教融合教育服务采购项目
2项目地点：江西陶瓷工艺美术职业技术学院
3.项目概况：本项目旨在深化产教融合，现面向包装艺术设计、电子商务、网络营销与直播电商、大数据与会计四个专业采购产教融合教育服务。服务范围涵盖人才培养方案制定与协同育人模式实施；校企共建模块化课程体系与数字化教学资源库；组建校企“双导师”结构化教学团队并开展师资培训；协同做好学生实习实训期间的日常管理与职业素养培育；提供教学过程质量监控与多元化评价等教学管理服务；以及开展精准岗位对接、职业生涯规划与毕业生质量跟踪等就业管理服务。通过全链条服务，推动专业高质量发展。
二、调查范围及内容（详见附件）
三、报送文件要求
1.企业法人营业执照（复印件）；
2.报价文件、技术（服务）要求及商务要求响应文件；
3.资质证书（复印件）。
四、报送时间
1.调查函回函文件请于2026年7月17日17时前，以快件投递或直接送达方式送达（拒绝接受超时送达的调查函）。
地址：江西省景德镇市浮梁工美大道666号
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产教融合教育服务采购市场调查函
使用（牵头）部门 名 称（盖  章）：创意设计学院、现代服务学院
使用（牵头）部门发 起 调查函时间：2026年7月13日
使用（牵头）部门经办人及联系电话：匡载章 13979881151
	设备（服务）
名称
	2026年产教融合教育服务项目
	数量
（单位）
	1项

	规格参数要求（包含技术要求、商务要求）
	<1>技术要求
（一）主体服务教学要求
1.人才培养
为全面提升人才培养质量，现对人才培养提出总体要求：需紧密结合行业需求与发展趋势，共同构建科学规范的人才培养方案，明确培养目标、内容与标准；同步推进课程体系共建，优化课程结构与教学内容，强化理论与实践融合；人才培养计划3.5个月，授课时间计划14周。
1.1共建人才培养方案
校企联合制定包装艺术设计专业、电子商务专业、网络营销与直播电商专业、大数据与会计专业的人才培养方案，要求参与制定的企业专家不少于2人，内容中要融入企业的新技术、新工艺、新岗位新要求，人才培养方案需通过采购人审核。
人才培养方案需做到以下几个核心要素：
（1）专业培养目标应清晰界定，指出各专业旨在培养具备哪些专业技能、职业素养和综合素质的人才，以满足行业发展的实际需求。
（2）课程设置需紧密围绕专业培养目标，涵盖基础理论、专业技能、实践操作等多个方面，确保学生全面掌握专业知识与技能。同时，应设置一定比例的实践课程和实习实训环节，提升学生的实践能力和职业素养。
（3）教学方法与手段需注重理论与实践相结合，采用案例教学、项目驱动、情境教学等多种教学模式，激发学生的学习兴趣和积极性。同时，应充分利用现代信息技术手段,丰富教学资源，提高教学效果。
（4）师资队伍建设需明确教师的选用标准、培训计划以及激励机制，打造一支高素质、专业化的教学团队。同时，也应为学生提供更多实践机会和就业指导。
（5）实施中还需进行教学质量监控与评估机制，定期对教学效果、学生满意度、毕业生就业情况等进行跟踪调查和分析，以便及时调整和优化人才培养方案，确保人才培养质量持续提升。
1.2共建课程体系
校企共同制定包装艺术设计专业、电子商务专业、网络营销与直播电商专业、大数据与会计专业的第五学期课程体系，以数字内容方向（建议只留一个方向）/数字营销方向/跨境电商方向/数字技术方向/微短剧与网络文学方向为主要培养目标，每个目标方向设置不少于4门专业课程，培养对应课程的岗位人才。专业课程中的实践教学内容应占总课时不少于50%，每门专业课程应融入企业项目案例不少于2个，实践课时由中标人安排的企业导师授课，课程安排中标人应与学院方共同协商，制定出科学的课程体系。
投标人应持有短视频运营相关合规手续及具备对应业务实施能力；确保课程内容与国内短视频平台企业实际需求紧密对接，提升学生的实践能力和职业素养。同时，深化课程思政的数字化表达，在AI内容生成、流量运营等教学中，强化网络伦理、信息安全和弘扬正能量的职业素养，培养学生的数字社会责任。在资源开发上，校企共建“教学—生产—研发 ”三位一体的资源工场：一方面引入平台海量的用户画像数据、爆款案例库及成熟的算法推荐机制作为教学素材；另一方面，依托学校师资与企业技术骨干，将企业真实的工作任务转化为高仿真岗位实训项目，让学生在“学做合一 ”中掌握适应数智媒体产业发展的核心技能。
（2）定期组织学生进行课程评价和满意度调查，引入企业方对短视频完播率、互动率及商业转化效果等真实业务指标作为教学成果的检验标准，及时调整和优化课程内容和教学方法。
（3）在课程体系中植入系统化的创新创业模块，重点开发AI漫剧IP孵化、虚拟人设打造、AI模型训练专员、跨境短视频营销（建立同类别内容）等前沿案例教学。把国内主流平台和海外多国平台都纳入教学实践,提升专业技能、拓宽实习就业渠道。依托平台的技术赋能与产业资源，举办“AI漫剧创意制作大赛 ”，激发学生用低成本进行创意试错。定期邀请平台的达人、AI视觉算法专家及成功的MCN机构负责人进入产业学院，通过“诊断式 ”辅导和“ 陪跑式 ”咨询，打通从“内容创意 ”到“商业变现 ”。
2.共建教学案例库
（1）共建专业教学案例资源库，案例总数不少于5个，内容贴合行业岗位实际工作场景。
（2）资源形式丰富多元，涵盖图文设计、实拍短片、动态视觉、项目流程视频等多类型素材，满足不同教学环节使用。
（3）案例源自企业真实项目，对标行业标准，融入实操技能与岗位规范，服务课程教学与学生实战能力培养。
（4）案例库建立在服务期结束前完成，经系部审核通过后提交至学校。
3.师资团队组建
投标方优先提供企业授课导师，企业导师对应不同培训方向分别配备导师数量，每个方向导师数量不少于2人，每门课程不少于1人。
师资基本准入条件：
★企业导师须为行业企业在职员工，具备良好的思想政治素质和职业道德，无违法违规记录。
★一般应具有本科及以上学历或中级以上职业资格证书，年龄在25-60岁之间，身体健康。
★具有企业一线岗位2年以上工作经历，具有丰富实践经验和较高业务水平。
★熟悉职业教育教学规律，具有较强的语言表达能力和教学组织能力，能承担专业课程教学、实习实训指导和学生职业发展规划指导等任务。
★在服务期内，企业导师需与投标人建立合法劳动关系，与学校不存在劳动人事关系。
★每名导师须具备真实商业项目案例（可脱敏），并能将项目转化为教学案例，融入课程教学和实训指导。
（二）场地整体要求
场地确定在江西陶瓷工艺美术职业技术学院（浮梁校区）内。
（三）管理要求
1.学生管理
由于上课地点及学生住宿均在江西陶瓷工艺美术职业技术学院(浮梁校区)内，故中标方需做到以下内容：
1.1 配套不少于1名专职学生管理人员，均须具备一年以上相关管理经验；
1.2 制定学生管理方案，并能紧密结合学生实际情况，包括但不限于学生工作管理队伍人员充实、备有相应日常管理资料记录、学生日常作息计划大纲、安全教育计划、主题教育方案、班级文化建设方案、应急预案等内容。
1.3 项目实施期间投标人应安排专门机构和专人配合学院单位做好学生管理工作，以便及时掌握学生的心理动态，解决学生困难，做好学风建设和学生服务。
2.教学管理
2.1 制定教学管理方案，要求符合学校学生实际需求，包括但不限于教学工作管理队伍人员充实、教学进程安排、教材教辅资料清单、人才培养方案、阶段性的学生成绩考核 、各阶段教案（教学手册、电子课件）等内容。
2.2 投标人对校方产业学院培养的学生建立学籍档案（含学习成绩考核、在校德智体美劳各项表现等），通过在校学籍档案全面准确反映产业学院学生在现场学习期间的品德和学习表现，并于合作期结束后的十五日内移交给学校存管。
3.就业管理
在本项目实施中，投标人能为全体学生提供相关就业指导课程、推荐就业岗位并有能力承办本项目学生就业招聘会，参加招聘会中投标人推荐的企业不少于6家，提供的招聘岗位数：就业学生人数＞1:1，其中专业对口岗位比例不少于60%。提供覆盖全体学生的个性化就业指导与创业辅导服务，为不低于55%的学生统一推荐对口实习岗位；提供数字媒体类职业能力培训认证服务（报名费以及培训组织费均由投标人负责，确保证书通过率不低于80%；
4.教师挂职锻炼
在服务期内，投标人为校内教师提供不少于3人次，单次不少于1个月的挂职锻炼机会。
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	其他需要说明事项
	以上报价含增值税税金、运输、安装、调试、相关辅材等确保设备（服务）能在采购方指定地点正常使用的所有费用。   



